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Introduction

Giby adalah platform komunitas inovatif
yang dirancang khusus untuk orang tua .
dengan anak usia 0-7 tahun. Giby
menyediakan ruang diskusi berbasis

forum, konsultasi dengan pakar, dan

berbagai fitur pendukung untuk membantu

orang tua dalam memberikan pengasuhan

terbaik bagi anak mereka.
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Main

Features

O1.

Forum Diskusi Berbasis Filter

02.

Konsultasi dengan Pakar

03.

Sistem Keanggotaan Parenthood+

04.

Rekomendasi & Review Produk

MAIN FEATURES
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Customers

01. Orang Tua Baru (New Parents)

02. Orang Tua dengan Anak Balita & Usia Dini

03. Orang Tua dengan Anak Berkebutuhan Khusus

04. Ibu Hamil & Menyusui

05. Pakar Parenting, Ahli Gizi & Dokter Anak

06. Brand & Perusahaan Produk Anak
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Their Problem

O1. Kurangnya Akses ke Informasi Kredibel

02. Kebingungan dalam Memilih Produk Anak

03. Keterbatasan Konsultasi dengan Ahli

04. Minimnya Dukungan Komunitas

05. Kesulitan Menyesuaikan Pola Asuh

06. Minimnya Data Insight dari Konsumen (Brand)
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Our Solution

01. Forum Diskusi yang Terstruktur
Memudahkan orang tua mendapatkan jawaban cepat dari komunitas

maupun pakar.

02. Konsultasi Pakar yang Fleksibel & Terjangkau

Model bayar per sesi atau langganan premium memudahkan akses ke ahli.

03. Ulasan Produk dari Orang Tua Nyata

Menghadirkan insight dari pengalaman pengguna lain untuk membantu

pengambilan keputusan.
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Our Solution

04. Kalkulator Gizi & Rekomendasi Makanan
Membantu orang tua memberikan asupan nutrisi yang sesuai dengan

kebutuhan anak.

05. Webinar & Event Parenting

Menyediakan akses ke ilmu parenting terbaru langsung dari pakarnya.

06. Paket Keanggotaan yang Beragam

Giby menawarkan paket Parenthood Basic dan Parenthood Premium dengan
berbagai mantaat tambahan.
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User Persona(Parent)

Biodata

Nama: lbu Sarah
Umur: 28 Tahun
Domisili: Jakarta Timur

Status: IRT dengan
bayi umur 8 bulan




User Persona(Parent)




User Persona

Masalah

e Bingung memilih produk bayi
terbaik
Terlalu banyak pilihan di

marketplace

ah pilih produk untuk

e Takut sa
bayinya
e Tidak punya banyak waktu untuk
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Keinginan

* Ingin mendapatkan produk

berkualitas untuk bayinya

e Ingin solusi cepat dan terpercaya

* Ingin membaca review dari orang

tua lain
¢ Ingin rekomendasi personal yang

simpe




User Persona(Expert)

Biodata

Nama: dr. Indah Pratiwi, Sp.A,

Profesi: Dokter Spesialis Anak
Umur: 34 Tahun
Domisili: Jakarta Pusat

Keahlian: Pertumbuhan dan
perkembangan anak, imunisasi,
serta kesehatan bayi prematur.



User Persona(Expert)




User Persona

Masalah Keinginan
e Sulit menjawab secara detail ¢ Ingin ada platform yang
masalah orang tua karena memudahkan berbagi ilmu secara” -«
keterbatasan waktu efisien dan terstruktur

e Banyak pertanyaan masuk di luar | e Ingin menjangkau lebih banyak

jam praktik melalui media sosial orang tua tanpa harus konsultasi

e Beban kerja bertambabh jika harus satu persatu

membalas pertanyaan di luar ¢ Ingin wadah diskusi privat dan

sistem resmi terarah sesuai kebutuhan ortu
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Empathy Map

Senang jika menemukan Khawatir memilih

produk yang kurang

rekomendasi dari yang

berpengalaman aman atau tidak

Feels
berkualitas.
/" "'Aku ingin memastikan
, , , anakku tumbuh sehat
Informasi dari media J . !
engan gizi yang tepat.
sosial, blog parenting, 9
dan influencer.
Hear
Rekomendasi dokter S)
anak atau ahli gizi. )
Apakah informasi ini
benar atau hanya strategi |
Does and says marketing?"

makanan Mengikuti saran dari

dokter anak atau ahli
gizi

untuk anakku yang
alergi susu?"

Pain Gains




PROTOTYPE & EXPLANATION
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N\ PENJELASAN HALAMAN UTAMA (HOMEPAGE) APLIKASI GIBY:

<« BANNER PROMOSI/INFORMASI: DAPAT BERUBAH OTOMATIS, MENAMPILKAN
PENAWARAN ATAU BERITA TERBARU.

e FITUR UTAMA "FORUM DISKUSI": MENJADI SOROTAN, FITUR UTAMA YANG
MENHUBUNGKAN PARA ORANG TUA DAN AHLI ANAK UNTUK SALING BERBAGI
INFORMASI TUMBUH KEMBANG ANAK.

e FITUR PENDUKUNG : BANYAK FITUR PENDUKUNG YANG DAPAT DIAKSES UNTUK
MEMBANTU ORANG TUA BARU.

e NAVBAR BAWAH: NAVBAR DI BAGIAN BAWAH LAYAR (BERANDA, FORUM, FITUR,
PARENTHOOD+, AKUN) UNTUK NAVIGASI CEPAT.

e DESAIN: BERSIH, USER-FRIENDLY, DAN FOKUS PADA FUNGSIONALITAS SERTA
AKSESIBILITAS INFORMASI PENTING BAGI ORANG TUA.

Yt Events
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PENJELASAN HALAMAN FORUM APLIKASI GIBY:

@9 Forum Diskusi .« LABEL PARENTHOOD+ (FITUR PREMIUM): TERLIHAT LABEL "PARENTHOOD+" YANG
MENGINDIKASIKAN BAHWA AKSES KE FORUM INI MERUPAKAN BAGIAN DARI FITUR
Temukan di Doerahmu PREMIUM.HAL INI MENUNJUKKAN ADANYA SEGMENTASI FORUM, DI MANA SEBAGIAN

DISKUSI YANG MEMILIKI AHLI BERSERTIFIKAT.
 DAFTAR DISKUSI: HALAMAN INI MENAMPILKAN DAFTAR DISKUSI ATAU TOPIK YANG
SEDANG BERLANGSUNG DALAM FORUM.SETIAP ENTRI DISKUSI MENCAKUP JUDUL,
DESKRIPSI SINGKAT,MEMBERIKAN GAMBARAN SINGKAT TENTANG ISI DISKUSI.
e VISUAL DISKUSI: BEBERAPA DISKUSI TERLIHAT MEMILIKI GAMBAR PENDUKUNG, YANG
e DAPAT MEMBUAT TAMPILAN LEBIH MENARIK DAN INFORMATIF.
: * NAVIGASI KONSISTEN: NAVBAR DI BAGIAN BAWAH LAYAR (BERANDA, FORUM, FITUR,
=P PARENTHOOD+, AKUN) TETAP KONSISTEN DI BAGIAN BAWAH LAYAR UNTUK NAVIGASI
YANG MUDAH.

Komunitas teman Anak BSD
Hubungan terbai adalsh BerTaman dengas woak
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PENJELASAN HALAMAN ARTIKEL APLIKASI GIBY :

~ « BANNER ARTIKEL POPULER: DI BAGIAN ATAS HALAMAN, TERDAPAT BANNER ATAU
BAGIAN KHUSUS YANG MENAMPILKAN "ARTIKEL POPULER". INI MENYOROTI ARTIKEL-
ARTIKEL YANG PALING BANYAK DIBACA ATAU DIMINATI OLEH PENGGUNA.

e GAMBAR PENDUKUNG: SETIAP ENTRI ARTIKEL MEMILIKI GAMBAR THUMBNAIL YANG
RELEVAN DAN MENARIK, BERFUNGSI SEBAGAI REPRESENTASI VISUAL DARI ISI ARTIKEL.

« RINGKASAN ATAU SNIPPET ARTIKEL: DI BAWAH GAMBAR, TERDAPAT BEBERAPA BARIS
TEKS YANG MERUPAKAN RINGKASAN SINGKAT ATAU BAGIAN AWAL DARI ARTIKEL. INI
MEMBERIKAN PRATINJAU AGAR PENGGUNA DAPAT MEMUTUSKAN UNTUK MEMBACA

— LEBIH LANJUT.

SEIEE « NAVIGASI KONSISTEN: NAVBAR DI BAGIAN BAWAH LAYAR (BERANDA, FORUM, FITUR,
' g PARENTHOOD+, AKUN) TETAP ADA DAN KONSISTEN, MEMASTIKAN PENGALAMAN

NAVIGASI YANG LANCAR DI SELURUH APLIKASI.
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“\\ PENJELASAN HALAMAN TIPS PARENTING (INSIGHT HARIAN) APLIKASI GIBY:

« JUDUL HALAMAN: "TIPS PARENTING" JELAS DI BAGIAN ATAS, MENGINDIKASIKAN
FOKUS KONTEN PADA SARAN SINGKAT PENGASUHAN ANAK.

e« FORMAT KARTU/CARD: KONTEN DISAJIKAN DALAM FORMAT KARTU YANG MUDAH
DICERNA, COCOK UNTUK "INSIGHT HARIAN" YANG DAPAT DIBACA CEPAT.

e« GAMBAR VISUAL MENARIK: SETIAP KARTU DILENGKAPI DENGAN GAMBAR RELEVAN

DAN MENARIK YANG MEMPERKAYA TAMPILAN.

i el | e RINGKASAN SINGKAT TIPS: TERDAPAT BEBERAPA BARIS TEKS SEBAGAI RINGKASAN

mambesarkannya, Temukan berbagal tips

Eedkioget o bl s s il bk ATAU PRATINJAU TIPS.

anak-anak tercinta,

e FOKUS HANYA MEMBACA: HALAMAN INI DIRANCANG MURNI UNTUK KONSUMSI
INFORMASI, TIDAK ADA OPSI INTERAKSI LANGSUNG PADA SETIAP KARTU.

* NAVIGASI KONSISTEN: NAVBAR (BERANDA, FORUM, FITUR, PARENTHOOD+, AKUN)

T Porenin Modeh TETAP KONSISTEN DI BAGIAN BAWAH LAYAR UNTUK NAVIGASI MUDAH.

Dilakukan agar Anak Mau
Mendengarkan Orang Tua
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PENJELASAN HALAMAN RESEP SEHAT APLIKASI GIBY:

e JUDUL HALAMAN: "RESEP SEHAT" TERLIHAT JELAS DI BAGIAN ATAS, MENGINDIKASIKAN
FOKUS PADA RESEP MAKANAN, KHUSUSNYA UNTUK ANAK.

« FORMAT TAMPILAN: KONTEN DISAJIKAN DALAM GRID ATAU DAFTAR YANG
MENAMPILKAN BEBERAPA RESEP SECARA BERSAMAAN.

« GAMBAR RESEP MENARIK: SETIAP RESEP DISERTAI DENGAN GAMBAR VISUAL
MAKANAN YANG MENGGUGAH SELERA DAN RELEVAN, SEPERTI BUBUR, MAKANAN

T—— PADAT, ATAU CAMILAN SEHAT UNTUK ANAK.

e e JUDUL RESEP JELAS: SETIAP ENTRI RESEP MEMILIKI JUDUL SINGKAT YANG
MENJELASKAN NAMA HIDANGAN.

« INFORMASI SINGKAT RESEP: DI BAWAH JUDUL, TERDAPAT INFORMASI TAMBAHAN
SEPERTI USIA REKOMENDASI.

« DAPAT DIBUKA UNTUK DETAIL: HALAMAN INI BERFUNGS| SEBAGAI DAFTAR PRATINJAU.
SETIAP RESEP DAPAT DIKLIK UNTUK MELIHAT PENJELASAN LENGKAP, BAHAN-BAHAN,
DAN LANGKAH-LANGKAH PEMBUATAN SECARA DETAIL.

e NAVIGASI KONSISTEN: NAVBAR (BERANDA, FORUM, FITUR, PARENTHOOD+, AKUN)
TETAP KONSISTEN DI BAGIAN BAWAH LAYAR, MEMUDAHKAN NAVIGASI KE FITUR LAIN
APLIKASI.
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8 \ PENJELASAN HALAMAN EVENT APLIKASI GIBY:

e STATUS AKSES EVENT:

o BEBERAPA EVENT DIBERI LABEL "FREE" (GRATIS), MENUNJUKKAN DAPAT DIAKSES
TANPA BIAYA TAMBAHAN.

o BEBERAPA EVENT LAIN DIBERI LABEL "PARENTHOOD+", MENGINDIKASIKAN AKSES
EKSKLUSIF UNTUK ANGGOTA PREMIUM.

e FORMAT TAMPILAN EVENT: EVENT DISAJIKAN DALAM FORMAT KARTU, MENAMPILKAN
BEBERAPA INFORMASI PENTING SECARA RINGKAS.

e GAMBAR EVENT VISUAL: SETIAP KARTU EVENT MEMILIKI GAMBAR YANG RELEVAN
DENGAN ACARA, SEPERTI GAMBAR SEMINAR ATAU KEGIATAN ANAK-ANAK.

e DETAIL EVENT YANG DAPAT DIAKSES: SETIAP KARTU EVENT DAPAT DIKLIK UNTUK
MEMBUKA HALAMAN DETAIL YANG LEBIH LENGKAP, TERMASUK DESKRIPSI ACARA,
JADWAL TERPERINCI, DAN TOMBOL PENDAFTARAN.

e PENDAFTARAN MEMBUTUHKAN AKUN: PENDAFTARAN UNTUK EVENT (TERUTAMA YANG
BERBAYAR ATAU PREMIUM) MENGHARUSKAN PENGGUNA UNTUK MEMBUAT AKUN ATAU
LOGIN TERLEBIH DAHULU.

e NAVIGASI KONSISTEN: NAVBAR (BERANDA, FORUM, FITUR, PARENTHOOD+, AKUN)
TETAP KONSISTEN DI BAGIAN BAWAH LAYAR UNTUK NAVIGASI YANG LANCAR.
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PENJELASAN HALAMAN KONSULTASI DENGAN AHLI APLIKASI GIBY:

dr, Fiska Febriana Windi Rahayu, Sp.A

dr. Eric Gultom, Sp.A

dr, Marissa Tonio Stephanie Pud ind. Sp.A

dr, Nezman Muri SpA

dr, Eartika Hardiyani. MKedKlin. Sp. 4

e JUDUL HALAMAN: "KONSULTASI DENGAN AHLI" DITAMPILKAN JELAS DI BAGIAN ATAS,
MENGINDIKASIKAN FUNGSI UTAMA HALAMAN UNTUK TERHUBUNG DENGAN PAKAR.

e DAFTAR AHLI: HALAMAN INI MENAMPILKAN DAFTAR INDIVIDU AHLI (SEPERTI DOKTER,
PSIKOLOG) YANG DAPAT DIKONSULTASIKAN. SETIAP AHLI MEMILIKI FOTO PROFIL,
NAMA, DAN BIDANG SPESIALISASI YANG JELAS.

INFORMASI PROFIL AHLI SINGKAT: DI BAWAH NAMA DAN SPESIALISASI, MUNGKIN
TERDAPAT INFORMASI SINGKAT LAINNYA SEPERTI RATING.

AKSI "CHAT SEKARANG": SETIAP PROFIL AHLI DILENGKAPI DENGAN TOMBOL ATAU
OPSI "CHAT SEKARANG" YANG MEMUNGKINKAN PENGGUNA UNTUK MEMULAI SESI
KONSULTASI.

MEMERLUKAN LOGIN UNTUK CHAT: FITUR CHAT DENGAN AHLI MEMERLUKAN
PENGGUNA UNTUK LOGIN ATAU MEMILIKI AKUN TERLEBIH DAHULU UNTUK DAPAT
MENGAKSESNYA.

NAVIGASI KONSISTEN: NAVBAR (BERANDA, FORUM, FITUR, PARENTHOOD+, AKUN)
TETAP KONSISTEN DI BAGIAN BAWAH LAYAR, MEMFASILITASI NAVIGASI YANG MUDAH
KE BAGIAN APLIKASI LAINNYA.
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PENJELASAN HALAMAN CHAT KONSULTASI APLIKASI GIBY:

e HEADER CHAT: BAGIAN ATAS MENAMPILKAN NAMA ATAU IDENTITAS AHLI YANG
SEDANG DIAJAK BERKOMUNIKASI.

e ANTARMUKA PERCAKAPAN: AREA UTAMA DIDOMINASI OLEH RIWAYAT PERCAKAPAN,
MENAMPILKAN PESAN-PESAN YANG DIKIRIM DAN DITERIMA SECARA BERURUTAN.
PESAN-PESAN INI TERORGANISIR DENGAN JELAS, KEMUNGKINAN DENGAN GELEMBUNG
CHAT YANG BERBEDA WARNA UNTUK PENGIRIM DAN PENERIMA.

e FITUR PENGIRIMAN KONTEN: ANTARMUKA CHAT MENDUKUNG PENGIRIMAN BERBAGAI
JENIS KONTEN.

e BILAH INPUT PESAN: DI BAGIAN BAWAH LAYAR, TERDAPAT BILAH INPUT UNTUK
MENGETIK PESAN BARU, DILENGKAPI DENGAN TOMBOL KIRIM.

* NAVIGASI KONSISTEN: NAVBAR (BERANDA, FORUM, FITUR, PARENTHOOD+, AKUN)
TETAP KONSISTEN DI BAGIAN BAWAH LAYAR, MEMFASILITASI NAVIGASI YANG MUDAH
KE BAGIAN APLIKASI LAINNYA.

Prof. D - . Sp.A (K], Msi
Dighter Lok Lordidion Tesbud Leadang Pedatfi Soual

* Rp 50.000

Hulo Salamal Tang. ads peng may b beputiagpbenT?
j N

bpa dok. jok bagind

b4
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_— s\ PENJELASAN HALAMAN CHAT FORUM APLIKASI GIBY:

D e sk e HEADER CHAT FORUM: BAGIAN ATAS MENAMPILKAN NAMA FORUM ATAU TOPIK GRUP
CHAT. TERDAPAT JUGA IKON UNTUK KEMBALI DAN MUNGKIN IKON LAIN UNTUK
INFORMASI GRUP ATAU PENGATURAN.

e ANTARMUKA PERCAKAPAN GRUP: AREA UTAMA DIDOMINASI OLEH RIWAYAT
PERCAKAPAN YANG MENYERUPAI CHAT GRUP. PESAN-PESAN DARI BERBAGAI
ANGGOTA FORUM DITAMPILKAN SECARA BERURUTAN, DENGAN INDIKASI NAMA
PENGIRIM.

e FITUR PENGIRIMAN REKOMENDASI PRODUK: PENGGUNA DAPAT MENGIRIM
REKOMENDASI PRODUK DI DALAM CHAT.

e PENGALIHAN KE DETAIL PRODUK: REKOMENDASI PRODUK YANG DIKIRIM DI CHAT
DAPAT DIKLIK ATAU DIARAHKAN KE HALAMAN DETAIL PRODUK TERKAIT, MEMUNGKINKAN
ANGGOTA FORUM MELIHAT INFORMASI LEBIH LANJUT TENTANG PRODUK TERSEBUT.

e BILAH INPUT PESAN: DI BAGIAN BAWAH LAYAR, TERDAPAT BILAH INPUT UNTUK
MENGETIK PESAN BARU, DILENGKAPI DENGAN TOMBOL KIRIM DAN MUNGKIN IKON
UNTUK MELAMPIRKAN MEDIA ATAU STIKER.

e NAVIGASI KONSISTEN: NAVBAR (BERANDA, FORUM, FITUR, PARENTHOOD+, AKUN)
TETAP KONSISTEN DI BAGIAN BAWAH LAYAR, MEMFASILITASI NAVIGASI YANG MUDAH

AGIAN APLIKASI LAINNYA.
KE BAGIAN APLIKASI LAINNY FORUM CHAT PAGE | 24




- = - PENJELASAN HALAMAN DETAIL PRODUK APLIKASI GIBY:

s e GAMBAR PRODUK UTAMA: BAGIAN ATAS MENAMPILKAN GAMBAR PRODUK UTAMA
YANG BESAR, DAPAT DI-SCROLL ATAU DIGESER UNTUK MELIHAT BERBAGAI SISI ATAU
VARIAN PRODUK.

s NAMA PRODUK & HARGA: DI BAWAH GAMBAR, TERDAPAT NAMA PRODUK YANG JELAS
= DAN HARGA PRODUK, MENUNJUKKAN INFORMASI DASAR UNTUK PEMBELIAN.
Mm:m,_mmim,, e INFORMASI PENJUAL/TOKO: TERDAPAT NAMA PENJUAL ATAU TOKO YANG

_r- MENAWARKAN PRODUK INI, MUNGKIN DISERTAI DENGAN LOGO ATAU RATING TOKO.
Rpisse0 « DESKRIPSI PRODUK: BAGIAN INI MENYEDIAKAN DESKRIPSI LENGKAP MENGENAI

Deskripsl

s PRODUK, TERMASUK FITUR, MANFAAT, BAHAN, ATAU INFORMASI PENTING LAINNYA
S YANG RELEVAN BAGI KONSUMEN.
o « TOMBOL AKSI: TOMBOL SEPERTI "TAMBAH KE KERANJANG" TERSEDIA, MEMUNGKINKAN
L PENGGUNA UNTUK MELAKUKAN PEMBELIAN.

e NAVIGASI KONSISTEN: NAVBAR (BERANDA, FORUM, FITUR, PARENTHOOD+, AKUN)
TETAP KONSISTEN DI BAGIAN BAWAH LAYAR.
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@ |\ PENJELASAN HALAMAN KALKULATOR GIZI APLIKASI GIBY:

B Kolkulator Gizi |« JUDUL HALAMAN: "KALKULATOR GIZI" DITAMPILKAN JELAS DI BAGIAN ATAS,
MENGINDIKASIKAN FUNGSI UTAMA HALAMAN INI UNTUK PERHITUNGAN NUTRISI.

. » FORM INPUT DATA ANAK: HALAMAN INI MENYEDIAKAN FORMULIR UNTUK MEMASUKKAN
” & DATA-DATA YANG DIPERLUKAN DALAM PERHITUNGAN GIZI, MELIPUTI:

& ¢ o NAMA ANAK: UNTUK IDENTIFIKASI INDIVIDU.
Lot Lo o TANGGAL LAHIR: DIGUNAKAN UNTUK MENENTUKAN USIA ANAK.
s w28 ) Mo o JENIS KELAMIN: PILIHAN ANTARA "LAKI-LAKI" DAN "PEREMPUAN", KARENA
KEBUTUHAN GIZI BISA BERBEDA.
o BERAT BADAN: INPUT DALAM KILOGRAM (KG) UNTUK ESTIMASI KEBUTUHAN KALORI
DAN NUTRISI.
o TINGGI BADAN: INPUT DALAM SENTIMETER (CM) YANG JUGA PENTING UNTUK
PERHITUNGAN GIZI.

e TOMBOL "HITUNG": SETELAH SEMUA DATA DIINPUT, TOMBOL "HITUNG" AKAN
MEMPROSES INFORMASI DAN MENAMPILKAN HASIL PERHITUNGAN GIZI YANG
DIREKOMENDASIKAN.

» NAVIGASI KONSISTEN: NAVBAR (BERANDA, FORUM, FITUR, PARENTHOOD+, AKUN)
TETAP KONSISTEN DI BAGIAN BAWAH LAYAR, MEMFASILITASI NAVIGASI YANG MUDAH

AGIAN A A A A.
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Berat Badan (Kg):

Tinggi Badan (Cm):

Hitung




Kalkulator Gizi

Hasil Dota

Berat Badan Menurut Umur

Status: Normal

Rekomendasi Barat: 11.3 Kg

Motes: Berat badan menurut umur Normal,
tetap pertahankan dengan memberi
makanan sehat dan bergizi.

Tinggl Badan Menurut Umur

Status: Normal

Rekomendasi Tingg: B4.2 Cm

Motes: Tinggi badan anak sudah sesuai

Baral Badan Menurut Tinggi Badan
Status: Norrmal

- PENJELASAN HALAMAN HASIL KALKULATOR GIZI APLIKASI GIBY:
e JUDUL HALAMAN: "HASIL KALKULATOR GIZI" JELAS DITAMPILKAN DI BAGIAN ATAS,

MENGINDIKASIKAN INFORMASI YANG DISAJIKAN ADALAH OUTPUT DARI PERHITUNGAN
GlZI.

RINGKASAN DATA ANAK: DI BAGIAN ATAS HASIL, MUNGKIN TERDAPAT RINGKASAN
DATA ANAK YANG DIINPUT SEBELUMNYA (NAMA, USIA), UNTUK MEMASTIKAN HASIL
RELEVAN.

TAMPILAN HASIL GIZI SPESIFIK: HALAMAN INI SECARA SPESIFIK MENAMPILKAN
STATUS PERTUMBUHAN ANAK .

NOTES/CATATAN: TERDAPAT CATATAN PENTING YANG MEMBERIKAN SARAN ATAU
INSIGHT LEBIH LANJUT BERDASARKAN HASIL.

NAVIGASI KONSISTEN: NAVBAR (BERANDA, FORUM, FITUR, PARENTHOOD+, AKUN)
TETAP KONSISTEN DI BAGIAN BAWAH LAYAR, MEMFASILITASI NAVIGASI YANG MUDAH
KE BAGIAN APLIKASI LAINNYA.

CALCULATOR RESULT PAGE | 27



PENJELASAN HALAMAN PARENTHOOD+ (PAKET LANGGANAN) APLIKASI GIBY:
e JUDUL HALAMAN: "PARENTHOOD+" DITAMPILKAN DENGAN JELAS DI BAGIAN ATAS,
MENGIDENTIFIKASI HALAMAN INI SEBAGAI PENAWARAN LANGGANAN PREMIUM.,
e PILIHAN PAKET LANGGANAN: HALAMAN INI MENYAJIKAN BERBAGAI OPSI PAKET

LANGGANAN.

wnwo ™ | . HARGA PAKET: SETIAP PAKET LANGGANAN MENAMPILKAN HARGA YANG JELAS,

et T | MEMBERIKAN INFORMASI BIAYA KEPADA PENGGUNA.

s ~ « KEUNTUNGAN LANGGANAN: BAGIAN UTAMA HALAMAN MENJELASKAN KEUNTUNGAN
ATAU FITUR EKSKLUSIF YANG DIDAPATKAN PENGGUNA KETIKA BERLANGGANAN

| PARENTHOOD +.

e « TOMBOL AJAKAN AKSI (CTA): TERDAPAT TOMBOL "AKTIFKAN PARENTHOOD+" DI

i BAWAH SETIAP PILIHAN PAKET, MENGAJAK PENGGUNA UNTUK MELAKUKAN

PEMBAYARAN DAN MENGAKTIFKAN LANGGANAN.

e NAVIGASI KONSISTEN: NAVBAR (BERANDA, FORUM, FITUR, PARENTHOOD+, AKUN)
TETAP KONSISTEN DI BAGIAN BAWAH LAYAR, MEMFASILITASI NAVIGASI YANG MUDAH
KE BAGIAN APLIKASI LAINNYA.
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Perceptual
Map

Giby

(Komunitas, Pakar, Kalkulator Gizi, dan

Webinar)
/ b affordabie
Forum Parenting Gratis
(Facebook Groups, WhatsApp,
Telegram)

Aplikasi Nutrisi Bayi Sederhana
(Misalnya, Kalkulator MPASI)

Basic




REVENUE STREAMS
&
COST STRUCTURE
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Revenue Streams

O1. Subscription “Parenthood+”
Terbagi dua yaitu Parenthood Basic & Premium. Memiliki benetit yang

berbeda-beda

02. One-Time Purchase untuk Forum Berbayar
Memiliki akses dan benetit seperti konsultasi langsung, mendapatkan

rekaman diskusi serta Q&A Eksklusit dan bersitat lifetime

03. Upgrade Forum+

Sebuah individu atau kelompok dapat membuat forum dan mengundang

pakar, tapi untuk menambah kapasitas anggota diperlukan biaya tambahan

MONETIZATION 31



Revenue Streams

04. Tambahkan Pakar

Seperti yang kita tahu pakar bisa diundang tetapi memiliki biaya tertentu.

Harga pakar tergantung pengalaman dan durasinyo

05. lklan & Sponsorship
Hanya untuk produk relevant dengan parenting & kebutuhan balita. Contoh:

Makanan bayi, vitamin, popok, skincare bayi

MONETIZATION | 32



Cost Structure

MONETIZATION

PARENTHOOD+

Parenthood Basic

Rp79.000,00

Akses Forum Berbayar

Bisa melihat diskusi di forum, tetapi tidak bisa
mengirim pesan

Akses Kalkulator Gizi dan rekomendasi nutrisi
anak

Diskon 15% upgrade anggota forum

Parenthood Premium

Rp149.000,00

Semua manfaat Parenthood Basic, ditambah:

Bisa aktif berdiskusi dan mengirim pesan di
forum berbayar

Mendapatkan 5x slot gratis untuk ikut webinar
apa pun yang tersedia

Diskon 25% upgrade anggota forum
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20 Anggota

40 Anggota

100 Anggota

200 Anggota

350 Anggota

Cost Structure

FORUM BERBAYAR (FORUM+)

Rp50.000,00

Rp100.000,00

Rp200.000,00

Rp450.000,00

Rp750.000,00

MONETIZATION
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Giby adalah aplikasi komunitas untuk orang tua anak usia 0-7 tahun, dengan forum diskusi,
konsultasi pakar, dan fitur pendukung pengasuhan.

ZERO / GOOD HEALTH
HUNGER AND WELL-BEING

Giby he
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"7===~- Monetization

Empowering
Parents

Knowledg =

Gains
- K itas rtif
Rt
+ Rekomendasi Produk

Al Forym de Pakar
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Technology &
Infrastructure

- ) — @

Target Audience

Location Services

Vision & Mission




* Forum Parenting Sesuai
Kategori & Usia Anak
 Konsultasi Langsung dengan
& Pakar yang Dapat Dipilih
Ors . Rekomendasi Produk yang
Transparan serta Kuesioner
Produk untuk Mencocokkan
Kebutuhan dan Budget
Pengguna.
 Kalkulator Gizi dan Rencana
Makan Bulanan yang Sesuai
Riwayat kesehatan anak.
Parenthood+

Gain, Cr

e Forum Parentin
Interaktif

» Konsultasi Pakar

o Webinar & Event
Parenting

o Kalkulator Gizi &
Rencana Makan
Bulanan

o Kuesioner &

Rekomendasi Produk

Sistem EXP Untuk Pakar,

Forum dengan Pakar
Review dari sesama orang
tua untuk mencegah promosi
berlebihan.

e Forum premium dengan
pakar memberikan akses
dengan harga lebih
terjangkau.

« Orang tua bisa membuat

|eve‘f5 grup privat dengan anggota
terbatas dan bisa diperbesar.

« Rekomendasi berbasis
riwayat kesehatan anak agar
lebih sesuai.

Value proposition

— —

Gawns

* Komunitas Supportive

+ Akses ke Pakar Customer
» Rekomendasi Produk yang 0
Terpercaya 3055

* Rencana Nutrisi yang
Dipersonalisasi
o Eksklusivitas & Reward

* Mendapatkan Informasi
Parenting yang Terpercaya

* Menemukan Produk Anak
yang Aman dan Sesuai
Kebutuhan

¢ Mengatur Pola Makan dan
Gizi Anak

» Berkonsultasi dengan Pakar

Kesehatan

Informasi Parenting yang
Tidak Konsisten

Sulit Membedakan Produk
Terpercaya

Konsultasi Pakar Mahal &
Sulit Diakses

Kurangnya Dukungan
Komunitas

Pains

e
Customer seaments (Parents & expert)

+ Sumber Penghasilan Tambahan
dari Konsultasi Online.

» Meningkatkan Eksposur dan
Membangun Personal Branding.

« Fleksibilitas dalam Memberikan
Konsultasi Kapan Saja dan dari
Mana Saja.

» Kesempatan untuk Membangun
Komunitas dan Jaringan
Profesional.

Customer
Aobs

« Memberikan Edukasi dan
Konsultasi kepada Orang Tua
mengenai Gizi Anak.

+ Menjawab Pertanyaan dan
Kekhawatiran Tertentu
Terkait Pola Makan dan
Kesehatan Anak.

+ Membangun Reputasi
sebagai Ahli di Bidangnya.

+ Menjangkau Lebih Banyak

Klien Secara Efisien Melalui

Platform Digital.

« Sulit Menjangkau Banyak
Pasien Tanpa Melakukan
Praktek di Klinik/Rumah Sakit
dan Pasien di Daerah yang Jauh

+ Persaingan dengan Sumber
Informasi yang Kurang Kredibel
di Internet.

+ Kurangnya Platform untuk
Konsultasi Fleksibel Tanpa
Batasan Geografis /WilI:tyah



Value Proposition Canvas

Forum Parentiné
Interaktif
Konsultasi Pakar
Webinar & Event
Parenting
Kalkulator Gizi &
Rencana Makan
Bulanan
Kuesioner &

Rekomendasi Produk
Sistem EXP Untuk Pakar

* Forum Parenting Sesuai
Kategori & Usia Anak
Konsultasi Langsung dengan
Pakar yang Dapat Dipilih
Rekomendasi Produk yang
Transparan serta Kuesioner
Produk untuk Mencocokkan
Kebutuhan dan Budget
Pengguna.

Kalkulator Gizi dan Rencana
Makan Bulanan yang Sesuai
Riwayat kesehatan anak.
Parenthood+

Forum dengan Pakar

Review dari sesama orang
tua untuk mencegah promosi
berlebihan.

Forum premium dengan
pakar memberikan akses
dengan harga lebih
terjangkav.

Orang tua bisa membuat
grup privat dengan anggota
terbatas dan bisa diperbesar.
Rekomendasi berbasis
riwayat kesehatan anak agar
lebih sesuai.

Value proposition

Gamwns ]
» Komunitas Supportive \
o Akses ke Pakar Customer .
« Rekomendasi Produk yang : °.
Terpercaya Aobs “e

* Rencana Nutrisi yang
Dipersonalisasi
o Eksklusivitas & Reward

« Mendapatkan Informasi
Parenting yang Terpercaya

« Menemukan Produk Anak
yang Aman dan Sesuai
Kebutuhan

« Mengatur Pola Makan dan
Gizi Anak

» Berkonsultasi dengan Pakar

Kesehatan

« Informasi Parenting yang
Tidak Konsisten

o Sulit Membedakan Produk
Terpercaya

o Konsultasi Pakar Mahal &
Sulit Diakses

« Kurangnya Dukungan
Komunitas

Pains

Customer seaments (Parewnts)



Value Proposition Canvas

Gains
Sumber Penghasilan Tambahan
dari Konsultasi Online.
Meningkatkan Eksposur dan
Membangun Personal Branding.
Fleksibilitas dalam Memberikan
Konsultasi Kapan Saja dan dari
Mana Sgja.
Kesempatan untuk Membangun

Komunitas dan Jaringan
Profesional.

Customer:
Aobs

« Memberikan Edukasi dan
Konsultasi kepada Orang Tua
mengenai Gizi Anak.

« Menjawab Pertanyaan dan
Kekhawatiran Tertentu
Terkait Pola Makan dan
Kesehatan Anak.

« Membangun Reputasi
sebagai Ahli di Bidangnya.

« Menjangkau Lebih Banyak

Klien Secara Efisien Melalui
Platform Digital.

« Sulit Menjangkau Banyak
Pasien Tanpa Melakukan
Praktek di Klinik/Rumah Sakit
dan Pasien di Daerah yang Jauh

 Persaingan dengan Sumber
Informasi yang Kurang Kredibel
di Internet.

« Kurangnya Platform untuk
Konsultasi Fleksibel Tanpa
Batasan Geografis /Wilayah

Pains

Customer seaments

Exper

Fs/Nutritionist/Pediatrician)



Sustainable Development Goals Gib

ZERC
HUNGER
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Zero Hunger:

membantu mengatasi kelaparan tersembunyi (hidden

hunger atau micronutrient deficiencies) melalui edukasi gizi
anak.

e Memastikan anak mendapatkan gizi yang cukup

e Orang tua dapat bertukar resep bergizi dan tips
mengatasi anak susah makan
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Sustainable Development Goals

GOOD HEALTH
AND WELL-BEING

\ 4

Good Health and Well-Being :
meningkatkan kesehatan anak-anak melalui pola

makan sehat dan edukasi orang tua.

¢ Orang tua dapat memantau pertumbuhan anak
* Forum diskusi menjadi wadah bagi orang tua untuk
bertanya soal dalergi makanan, imunisasi, dan cara

menangani penyakit umum.
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